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PRESENTACION

En este libro se presentan en forma sistematica las principales dimensiones
asociadas al comercio de servicios, particularmente referido a Telecomunicaciones y
Bancos, considerando las negociaciones internacionales, las regulaciones domésticas
y su efecto restrictivo, la estructura y el comportamiento de dichas actividades y la
evaluacion de los beneficios de la liberalizacion con simulaciones realizadas con
un modelo de equilibrio general computado.

Uno de los principales problemas en el tratamiento empirico del comercio
de servicios es la falta de informacion. Dado que parte de los servicios son intan-
gibles, la calidad de los mismos solo puede ser conocida luego de consumirlos.
La presencia de informacion asimétrica lleva a la intervencion del gobierno para
aminorar las fallas de informacion. Por su parte, la informacion disponible (sobre
subvenciones, o regulaciones a dicha actividad) resulta insuficiente para conocer
el grado de proteccion de la misma.

De tal manera, se espera que el presente trabajo, permitira facilitar un planteo
de alternativas para la negociacion dentro del MERCOSUR. La actual asimetria de
las concesiones en el Acuerdo General del Comercio de Servicios (OMC) indica que
estas alternativas implicarian convergencias nacionales diferentes en estrategias y
secuencias. Todo ello indica la importancia de avanzar en éste campo debido al
impacto que la desregulacion de servicios puede tener tanto sobre la competitividad
del comercio de bienes, como en la oferta exportable de servicios.

Este libro corresponde a una version resumida de la investigacion “Ganancias
potenciales en el comercio de servicios en el MERCOSUR”, como parte del pro-
yecto “MERCOSUR: Economic Research and Integration, Phase II1”, promovido
por la Red MERCOSUR de Investigaciones Econdmicas, con financiamiento del
Internacional Development Research Center (IDRC), Canada.

La investigacion fue coordinada por Julio Berlinski (Instituto y Universidad Tor-
cuato Di Tella, Argentina) y conto con la participacion de Marcelo Celani (Universidad
Torcuato Di Tella, Argentina), Ricardo Bebczuk (Universidad Nacional de La Plata,
Argentina); Honorio Kume, Pedro Miranda, Guida Piani y Marina Filgueiras (Instituto
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de Pesquisa Econdmica e Aplicada, Brasil); Marcel Vaillant, Gonzalo Balseiro e Inés
Terra (Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de la Reptblica, Uruguay)
y Fernando Barran (Banco Itat, Uruguay); Omar O. Chisari, Carlos A. Romero y
Javier A. Maquieyra (Universidad Argentina de la Empresa).

JULIO BERLINSKI

Coordinador



